Les Francais achetent groupes

Des sites proposent a leurs clients de s unir pour consommer moins cher

ans de bonnes affaires, les
F sites d’achats groupés sont
faits pour vous! Dinersen vil-
le, cours de cuisine, bonnes bou-
teilles, meubles design.. Tout se
négocie a prix cassés sur Internet.
Le principe n'a pourtant rien de
trés original
Al'image de Ia grande distribu-
tion, des sites agregent une deman-
de, celle des internautes, pour obte-
nir un prix sur l'offre, c'est-a-dire
ce que propose le commergant.
Des sites similaires avaient vu le
jour au début des années 2000 -
comme Letshuyit.com -, mais les
utilisateurs n'étaient pas assez
nombreux pour que cela fonction-
ne. La donne a sensiblement chan-
gé Tour d'horizon d'un nouveau
typede service, symboled'une épo-
que ou les acheteurs en ligne
s'unissent sans se connaitre pour
maximiser leur pouvoir d'achat.

Loisirs de proximité a prix réduits
Groupon.fr est devenu, en quel-
ques mois, I'adresse Internet que
I'on se passe «sous le manteau »
pour trouver un cadeau de Noél
original : un baptéme d’hélicopté-
re pour 139 euros, soit une econo-
mie réalisée de 221euros, des
cours de cuisine «spécial maca-
rons» a 20euros au lieu de
45euros, etc. Ces offres affichent
de 50% a 90 % de réduction et
sont disponibles dans des com-
merces prés de chez soi. Prés de
4,5 millions d'internautes ont visi-
té le site en octobre, selon Nielsen
Netratings, trois fois plus qu'en
juillet.

Derriére cette adresse, une
ruche parisienne de cent person-
nesou respire la fébrilité des lieux

en pleine effervescence, auquel il
faut ajouter une centaine de com-
merciaux quisillonnent I'Hexago-
ne pour proposer des offres dans
23 villes. Deux en février, ils sont
deux cents en novembre.

La croissance mondiale suit le
méme rythme. Le concept, créé en
2008 par Andrew Mason a Chica-
go, est désormais présent dans
trente pays. Ce développement a
marche forcée s'est notamment
fait par acquisition en Russie, au
Japon,en Amérique latine, Unsuc-
cés tel que le destin du fondateur
de 29ans est comparé a celui de
Mark Zuckerberg, le créateur de
Facebook. Google convoiterait
méme |'entreprise, valorisée..
prés de 6milliards de dollars,
selon le New York Times.

Le principe ? Un commercial de
Groupon va démarcher un com-
mergant, lui apporte dans sa cor-
beille un minimum de x clients, et
lui demande, contre cette manne,
de proposer un rabais consé-
quent. « Pour les commerces, c’est
une maniére d'attirer une nouvel-
le clientéle et d'augmenter leur
notoriété. Nous fonctionnons com-
me un guide de decouvertes»,
explique Frank Zorn, qui dirige le
site en France.

Cette prestation a cependant
un coit, et non des moindres:
Groupon préléve une commis-
sion de 50% sur le prix payé par
l'internaute. L'offre est proposée
pendant 24 heures et doit convain-
cre un certain nombre de visi-
teurs pour étre validée. Une ving-
taine d'autres sites fonctionnent
sur le méme principe, avec une
couverture nationale moindre,
comme Bon-privecom, Kgb-
deals.fr, Dealissime.com, Lookin-
go.fr, etc.

Meubles design « made in Asia»
Un canapé style Bauhaus pour
599 euros, un oreiller géant a la
fois lit d'appoint et pouf pour
64,90 euros : Myfab.com, créé en
avril2008, propose des produits
design dans1'air du temps a « envi-
ron 70 % moins chers que dans les
magasins francais », selon le trente-
naireStéphane Setbon, ancien ban-
quierexilé aShanghai pour étreau
plus pres des lieux de production.
« Nous utilisons les mémes usines
asiatiques que les grandes mar-
ques en faisant travailler nos pro-
pres designers », poursuit-il

Unbaptéme
d’hélicopteére pour

139 euros, soit une
économie de 221 euros

Myfab fait voter les internautes
pour déterminer quel modéle pro-
poser a la vente. « Nous avons
3000 votants par jour, ce qui nous
permet d'étre en phase avec la
demande des clients », explique le
créateur. Lorsque le modéle est
proposé a lavente, il doit atteindre
un certain nombre d'acheteurs
pour que la fabrication soit lancée.

La aussi, pas de risque de stock
invendu. « Les produits de marque
sont plus chers car ils passent par
de nombreux intermédiaires qui
prennent des marges importantes
poursecouvrirsile produit ne mar-
che pas. Notre systéme évite ce ris-
que. Le temps de développement
d'un produit va de deux semaines
atrois mois. Pour un grand distribu-
teur, c'est de neuf a douze molis. Les
golits ont le temps de changer.. »,
analyse M.Setbon, qui annonce
280 0ooclients depuis la création

du site. Plus d'une dizaine de
concurrents ont dupliqué l'idée
avec certaines variantes, comme
Usineadesign.com, crééen septem-
bre 2009 et spécialisé dans le meu-
ble sur mesure, ou Facto-
rydeco.com, créé cette année.

Bonnes bouteilles en ligne Vino-
best.com est né de l'association
d'un pro du Net, Paul Quillet, et
d'un caviste, Thierry Rochas.
« Nous voulons jouer le réle du bon
copain qui propose une caisse a ses
amis. Nous testons nos vins, les
notons et mettons les meilleurs en
ligne », explique M.Rochas. Cing
crussont proposés par semaine. Le
principe est simple: plus il y a
d'acheteurs, plus le prix de la bou-
teille décroit. Le site prend une
commissionde 5a20%.

Vinobest s'est lancé dans les
achats groupés en juin et a utilisé
Groupon pour passer a la vitesse
supérieure. « Nous avons récolté
plus de40ooclients en 24 heures»,
se souvient M. Quillet. Un succes
tel que Groupon veut renouveler
I'opération pour préparer les fétes
de fin d'année.

Ces sites ont désormais leurs
agrégateurs. En allant sur Top-
dealsfr, Allcitybon.fr ou Ohmy-
deal fr, 'internaute accéde a la
myriaded offres désormais propo-
sées quotidiennement en France.
Cette prolifération ne devrait pas
durer. « Tout est devenu extréme-
ment concurrentiel depuis quel-
ques mois avec la montée en puls-
sance de Groupon, analyse Jérome
Carriére, cofondateur de Top-
deals. I n'y aura de la place que
pour cing ou six acteurs. » Certains
sites devront donc bientot se

regrouper ou... disparaitre. ®
Laure Belot
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